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UNIVERSITET 

BAGGRUND 

› Oplevelse af at meget information fra AU Forskning og Talent Health ikke 
bliver læst fordi målgrupperne er udsat for et ”informationsoverload” og 
fordi der bruges forkerte kanaler (direct mail og alt for lange 
nyhedsbreve). 
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MÅLSÆTNINGEN 

› Mere målrettet kommunikation  

 

› Mindre støj i kommunikationen 

 

› Afhjælpning af informationsoverload 
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MIDLET 

 

› Færre kommunikationskanaler (mindre direct mail, færre nyhedsbreve 

og færre platforme) 

 

› Adskillelse af ”need to know” og ”Nice to know” information  

 

› At give brugeren mulighed for selv at bestemme hvordan 

vedkommende vil holde sig orienteret  

› Mulighed for at abonnere på webbaserede nyheder 
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VIDEO 

› http://vimeo.com/57205384 

› Password: autv2013 
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Producent 1

Producent 2

Producent 3

Nyheder, 

meddelelser og 

events

organiseret 

efter kategorier

og emneord

Brugerfiltrering

Brugerdefineret RSS Brugerens mobil, 

mailprogram eller lign

OUTPUTMULIGHED 2: BRUGEREN DEFINERER SELV, 

HVAD VEDKOMMENDE VIL ABONNERE PÅ

Liste på hjemmesiden

Redaktørfiltrering
RSS baseret på listen

Brugerens mobil, 

mailprogram eller lign

OUTPUTMULIGHED 1: BRUGEREN ABONNERER PÅ EN LISTE, 

DER ER DEFINERET AF EN REDAKTØR
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